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Προσαρµογή του οικονοµικού µοντέλου Crowdfunding στην 

σχολική τάξη για την αναβάθµιση του σχολικού χώρου και 

την σύνδεση του σχολείου µε την κοινότητα 

Adaptation of the Crowdfunding economic model to the 

school classroom to upgrade the school space and connect the 

school with the community  

 
Μαρία Μαουτσίδου  

Κοινωνική Επιστήµονας 

Παύλος Πετσάβας 
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Περίληψη 

Η αναβάθµιση του σχολικού χώρου, η σύνδεση του σχολείου µε την ευρύτερη 

κοινότητα και ο παιδαγωγικός ανασχεδιασµός της σχολικής αίθουσας προϋποθέτουν 

µελέτες διαφόρων πεδίων του Επιστηµονικού τόξου. Η άρτια διεπιστηµονική 

προσέγγιση και µελέτη των διάφορων κλάδων αποτελεί βασική προϋπόθεση για την 

υλοποίηση των αντικειµενικών στόχων του σχολείου. Καινοτόµες µελέτες-έρευνες 

επιβάλλουν µε τα πορίσµατά τους την εκπαιδευτική αλλαγή και εισέρχονται στις 

σχολικές µονάδες µε κύριο στόχο την αναβάθµιση της εκπαιδευτικής διαδικασίας. 

Το µοντέλο Crowdfunding µετατρέπει τα εσωτερικά κίνητρα των συµβαλλόµενων µιας 

κοινωνίας σε επενδύσεις µε σκοπό την ανταπόδοση άυλων ανταµοιβών.  

• Πώς ένα οικονοµικό µοντέλο µπορεί να ενθαρρύνει την αναβάθµιση του σχολικού 

χώρου; 

• Πώς το µοντέλο Crowdfunding γίνεται συνδετικός κρίκος ανάµεσα στο σχολείο και 

την κοινωνία; 

• Πώς τα εσωτερικά κίνητρα των συµβαλλόµενων µιας κοινωνίας εισέρχονται στον 

σχολικό χώρο και τον αναβαθµίζουν;  

• Ποιο είναι τελικά το µυστικό για την επιτυχία της εκπαιδευτικής αλλαγής; 

Αυτά τα ερωτήµατα προσπαθεί να απαντήσει η συγκεκριµένη µελέτη, µέσα από τεστ 

παρατήρησης και µελέτης περιπτώσεων.  

λέξεις-κλειδιά: Crowdfunding, χρηµατοδότηση από το πλήθος, άυλες ανταµοιβές, 

εκπαίδευση.  
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Economist 
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Abstract 

The improvement of the school’s premises as well as the environment, the connection 

between the school and the surrounding society in addition to the pedagogical 
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redesigning of the classroom, requires a study conducted among different materials. All 

the requirements, if applied, they would result in the school’s success. Innovative 

studies and research would lead to educational adaptations thus, implementing these 

changes into the school and eventually to improve all the educational process. 

The model of Crowdfunding or any other type of funding, eventually will convert the 

motivation of the financiers of the program to accept intangible rewards. 

• How can an economic model boost the improvement of a school? 

• How can the Crowfunding model intertwine between the school and the society? 

• How can the motivation of the financiers interfere in improving the school? 

• And finally, what is the secret of success of any educational change? 

This study tries to answer the latter questions concerning specific cases.  

keywords: Crowdfunding, intangible rewards, education.  

 

 

Προσδιορισµός του Συγκείµενου – Συσχέτιση µε την Εκπαιδευτική 

Πραγµατικότητα 
 

Στη σηµερινή πραγµατικότητα, η οποία χαρακτηρίζεται από πολυπλοκότητα και 

συνεχείς αλλαγές, η λήψη αποφάσεων και η υλοποίηση αυτών αποτελούν µια 

πολύπλοκη διαδικασία, λόγω ελλιπούς συνεννόησης, αλλά και έλλειψης βασικών 

οικονοµικών πόρων. Επιπρόσθετα, οι οικονοµικές ανακατατάξεις τη τελευταία 

δεκαετία στη χώρα µας επέφεραν πολλές µειώσεις επενδύσεων στην Εκπαίδευση, µέσω 

οριζόντιων περικοπών των δαπανών του Κρατικού Προϋπολογισµού για την 

Εκπαίδευση. 

Ωστόσο, οι έρευνες για την αναβάθµιση του σχολικού χώρου συνέχιζαν και 

εξακολουθούν να είναι εν ενεργεία. Για να υπάρξει η αποτύπωση των συµπερασµάτων, 

των αποτελεσµάτων των ερευνών, των εφαρµογών που πιστοποιήθηκαν, απαιτείται η 

διάθεση των κατάλληλων οικονοµικών πόρων, οι οποίοι µε τη σειρά τους είναι αρκετά 

περιορισµένοι ώστε να δεχτούν τη νέα Επιστήµη.  

Στην συνέχεια κρίνεται σκόπιµο να αναλυθούν οι όροι που συνθέτουν την παρούσα 

µελέτη και αποτελούν συστατικά της στοιχεία. Έτσι λοιπόν, εκπαιδευτική αλλαγή, 

αναβάθµιση σχολικού περιβάλλοντος, καινοτοµία και χρηµατοδότηση από το πλήθος – 

Crowdfunding εναρµονίζονται µε κύριο στόχο την αναβάθµιση της εκπαιδευτικής 

διαδικασίας. 

 

 

Εκπαιδευτική Αλλαγή 

 

Η εκπαιδευτική αλλαγή, η οποία κατέχει πρωταγωνιστικό ρόλο ανάµεσα σε πολλά 

αιτήµατα τα οποία χρήζουν παρακολούθησης και επίλυσης, πρέπει να γίνει 

πρωταρχικός σκοπός, έτσι ώστε να αναβαθµιστεί το εκπαιδευτικό σύστηµα. Τα 

τελευταία χρόνια, εξαιτίας διαφόρων παραγόντων επικρατεί στασιµότητα και αδράνεια, 

µε αποτέλεσµα οι αλλαγές να µένουν στο περιθώριο. Αλλαγές είναι σηµαντικό να 

πραγµατοποιηθούν και στα ποιοτικά χαρακτηριστικά του ελληνικού σχολείου, αλλά και 

στο επίπεδο του εκπαιδευτικού συστήµατος γενικότερα και της σχολικής τάξης. Ήδη 

από τα µέσα τις δεκαετίας του 1980 επιχειρήθηκαν ποικίλες αλλαγές, οι οποίες είχαν ως 

στόχο είτε το ευρύτερο εκπαιδευτικό σύστηµα, γι’ αυτό και ονοµάστηκαν 

«µεταρρυθµίσεις», είτε τη σχολική τάξη συγκεκριµένα.  
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Από τη δεκαετία όµως του ’90 και έπειτα, πραγµατοποιήθηκε έρευνα για την 

εκπαιδευτική αλλαγή, η οποία επικεντρώθηκε σε δυο επίπεδα: στην «οργανωτική 

αλλαγή» και στην «ατοµική αλλαγή». Η «οργανωτική αλλαγή» αποσκοπεί στη 

διόρθωση των όποιων δυσλειτουργιών έχει ένα σχολείο, λόγω της καλλιέργειας 

ικανοτήτων και δεξιοτήτων στο εκπαιδευτικό προσωπικό. Από την άλλη πλευρά η 

«ατοµική αλλαγή» αλληλεξαρτάται από την «οργανωτική αλλαγή» και αφορά την 

προσωπική αλλαγή του εκπαιδευτικού προσωπικού µε απώτερο σκοπό την αναβάθµιση 

του εκάστοτε σχολείου.  

Ό,τι νόµος και αν θεσπιστεί, ο εκπαιδευτικός οφείλει να προσπαθήσει να αλλάξει 

από µόνος του και να διαχειριστεί µε τον καλύτερο δυνατό τρόπο την τρέχουσα 

πραγµατικότητα. Η αλλαγή πρέπει να προσεγγιστεί συνολικά και όχι µεµονωµένα και 

προϋποθέτει ανάληψη προσωπικής ευθύνης. 

 

Υπάρχουν τρεις φάσης αλλαγής: 

1. Εντοπισµός προβλήµατος 
2. Εύρεση λύσης 

3. Μετάβαση από το παλαιό στο καινούργιο 

 

Ουσιαστικά, ο εκπαιδευτικός, προκειµένου να αλλάξει, είναι χρήσιµο να δώσει 

ιδιαίτερη βαρύτητα στην ανησυχία του, η οποία είναι και βασικός παράγοντας 

παρεµπόδισης της αλλαγής. Η αλλαγή των συνηθειών διαδραµατίζει καίριο ρόλο στη 

διαδικασία της αλλαγής, καθώς και η επικοινωνία των εκπαιδευτικών µε τους 

υπευθύνους, ιδιαίτερα όταν είναι συστηµατική και ουσιαστική. 

 

 

Αναβάθµιση Σχολικού Περιβάλλοντος 

 

Η αναβάθµιση του σχολικού περιβάλλοντος, αναφέρεται στον παιδαγωγικό 

ανασχεδιασµό του σχολικού χώρου. Κύριος στόχος είναι η ταυτόχρονη υλοποίηση της 

εκπαιδευτικής αλλαγής σε επίπεδο χώρου – εκπαιδευτικών σχέσεων – εκπαιδευτικών 

πρακτικών. Αυτή η παρέµβαση προϋποθέτει αλλαγές σε τέσσερα σηµεία: 

Α. Την διαρρύθµιση του χώρου. Η οποία ακολουθεί τους άξονες (Γερµανός 2000): 

 1. Ευελιξία χώρου. 

 2. Ύπαρξη σηµείων αναφοράς στον χώρο. 

 3. Σχεδιασµός αντιληπτού ερεθίσµατος στον χώρο. 

Β. Τις µορφές επικοινωνίας κατά την εκπαιδευτική διαδικασία. 

Γ. Τις µορφές εργασίας κατά την εκπαιδευτική διαδικασία. 

∆. Την σχέση σώµατος µαθητή µε τον χώρο. 

 

 

Καινοτοµία 

 

Ως ‘καινοτοµία’ ορίζεται «η ουσιώδης τροποποίηση, η ριζική αλλαγή» 

(Μπαµπινιώτης 2002: 807). Κατά τον Robbins (1993) η καινοτοµία είναι µία ιδέα που 

εισάγεται µε κύριο στόχο την βελτίωση ενός προϊόντος ή µιας υπηρεσίας. Κλείνοντας ο 

Duke (2004) αναφέρει πως ορισµένοι µελετητές-ερευνητές χρησιµοποιούν εναλλακτικά 

τον όρο ‘αλλαγή’ και τον όρο ‘καινοτοµία’.  
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Ως ‘καινοτοµία’ στην εκπαίδευση ορίζεται οποιαδήποτε διαφοροποίηση ή νέα 

πολιτική που ακολουθείται και αποσκοπεί στην βελτίωση της διαδικασίας της 

διδασκαλίας και της µάθησης. Σύµφωνα µε τον ΟΟΣΑ, η εκπαιδευτική καινοτοµία 

αποκαλείται πρόοδος που συνδέεται µε την αναβάθµιση παροχών που προσφέρουν οι 

εκπαιδευτικοί οργανισµοί (OECD 2014). Κλείνοντας, η εκπαίδευση οφείλει να 

ακολουθεί τις µεταβολές στην κοινωνία και την εθνική οικονοµία και να 

αναπροσαρµόζεται αναλόγως µέσω της ‘καινοτοµίας’ ή της ‘αλλαγής’. 

 

 

Μοντέλο Crowdfunding 

 

Το ‘Crowdfunding’ ή αλλιώς ‘Participative Financing’ (χρηµατοδότηση από το 

πλήθος-συµµετοχική χρηµατοδότηση), ήρθε σαν όρος την τελευταία πενταετία από την 

Αµερική. Ωστόσο η ιδέα ξεκινά από την αρχαία Αθήνα καθώς µία από τις λειτουργίες 

που επέβαλε στους πλουσιότερους πολίτες της ήταν και ο χορηγικός θεσµός. Αργότερα, 

στην αρχαία Ρώµη εµφανίστηκε η πατρωνία (clientela = προστασία), που αφορούσε την 

εξαρτηµένη σχέση ανάµεσα στον πάτρωνα (πρόσφερε χρηµατοδότηση) και τον 

κατώτερο κοινωνικά προστατευόµενο (φρόντιζε για τη φήµη του πάτρωνα) (Κάπος 

2014). Ωστόσο το 1997 έχουµε την πρώτη καταγεγραµµένη επιτυχηµένη παρουσία του 

Crowdfunding όταν χρηµατοδοτήθηκε online για τη περιοδεία του ένα βρετανικό 

µουσικό συγκρότηµα. Μετά από αυτή τη καινοτόµο µέθοδο χρηµατοδότησης, η 

ArtistShare έγινε η πρώτη πλατφόρµα που εξειδικεύτηκε στο Crowdfunding το 2000 

(Fundable 2013). 

Σε συνδυασµό µε την ανάπτυξη του Παγκόσµιου Ιστού και την επιτυχία του 

‘crowdsourcing’ (Kleemann et al. 2008) δίνεται ώθηση στις πλατφόρµες Crowdfunding 

που φέρνουν σε επαφή τους ιδιοκτήτες επιχειρηµατικών σχεδίων και τους υποψήφιους 

χρηµατοδότες.  

Γενικότερα, το Crowdfunding αποτελεί µια νέα, δηµοφιλή µέθοδο µε σκοπό την 

άντληση κεφαλαίων από σηµαντικό αριθµό ενδιαφεροµένων, κυρίως µέσω του 

∆ιαδικτύου µε την πλατφόρµα να λειτουργεί ως µεσάζοντας (Rochet και Tirole 2003) 

στην οποία παρουσιάζονται προτάσεις από έργα ή εταιρείες που χρήζουν 

χρηµατοδότησης. Ωστόσο, σύµφωνα µε τους Schwienbacher και Larralde (2010): «το 

Crowdfunding αποτελεί ένα ανοικτό κάλεσµα κυρίως µέσω του internet που επιτρέπει 

στα άτοµα να αναζητήσουν πόρους προκειµένου να αναπτύξουν το επιχειρηµατικό τους 

σχέδιο είτε µε την µορφή δωρεάς ή µε αντάλλαγµα για κάποια µορφή ανταµοιβής ή / 

και δικαιωµάτων ψήφου». Σύµφωνα µε τον Powers (2012), το Crowdfunding είναι ένας 

χρηµατοοικονοµικός µηχανισµός που επιτρέπει τις νέες επιχειρήσεις να αναζητήσουν 

κεφάλαια από το πλήθος, διαµέσου διαδικτυακών µεσαζόντων, ενώ οι Wheat et al. 

(2013), υπογραµµίζουν ότι η συγκεκριµένη διαδικασία αποτελεί µια νέα µέθοδο 

συλλογής κεφαλαίων, που βασίζεται στο διαδίκτυο, στην οποία µεµονωµένα άτοµα 

συνεισφέρουν χρήµατα διαµέσου εξειδικευµένων πλατφoρµών Crowdfunding. 

∆εν υπάρχει κάποιος συγκεκριµένος αποδεκτός ορισµός της έννοιας του 

‘Crowdfunding’, διότι πρόκειται για µία καινοτόµο ορολογία των τελευταίων χρόνων. 

Παρόλα αυτά για τους ακαδηµαϊκούς που εξετάζουν τις νέες επιχειρήσεις και την 

επιχειρηµατική χρηµατοδότηση, όπου το Crowdfunding είναι ιδιαίτερα σηµαντικό, 

προτιµάται ένας στενότερος ορισµός του όρου. Αναφέρεται στις προσπάθειες των 

επιχειρηµατικών ατόµων και οµάδων –πολιτιστικών, κοινωνικών και κερδοσκοπικών– 

να χρηµατοδοτούν µε κεφάλαια life projects, αξιοποιώντας σχετικά µικρές συνεισφορές 
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από σχετικά µεγάλο αριθµό ατόµων που χρησιµοποιούν το ∆ιαδίκτυο, χωρίς τους 

τυποποιηµένους χρηµατοπιστωτικούς µεσάζοντες (Mollick 2013). 

Σύµφωνα µε τους Baech και Collins (2013) αναπτύσσονται τέσσερα (4) διαφορετικά 

µοντέλα Crowdfunding, λόγω της δυνατότητας χρηµατοδότησης έργων διαφορετικής 

κλίµακας, τα οποία και παρουσιάζονται παρακάτω:  

 

1. Το Μοντέλο των ∆ωρεών 

Το µοντέλο των δωρεών βασίζεται κατά κύριο λόγο στη χορηγία, τη δωρεά και τη 

φιλανθρωπία (Baeck και Collins 2013, Nordicity 2012). Στο µοντέλο αυτό οι επενδυτές 

επιλέγουν το έργο που θα χρηµατοδοτήσουν είτε για λόγους ηθικής ικανοποίησης είτε 

για τη λήψη ενός µη χρηµατικού αντίτιµου που πιθανώς να προσφέρει το έργο (Rothler 

και Wenzlaff 2011). Σε καµιά περίπτωση δεν υπάρχει αναµονή για κάποια ανταµοιβή. 

Το άτοµο υποστηρίζει µόνο εάν και εφόσον το επιθυµεί. Έχουν αναφερθεί περιπτώσεις 

που στο Μοντέλο των ∆ωρεών προκειµένου να τονωθούν οι συνεισφορές, 

χρησιµοποιούνται κίνητρα και συστήµατα ανταµοιβών (Nordicity 2012) µιας και η 

κουλτούρα πίσω από το Crowdfunding, είναι η απόδοση έστω και κάποιας µικρής 

άυλης ανταµοιβής (Rothler και Wenzlaff 2011). 

 

2. Το Μοντέλο των Ανταµοιβών 

Το Μοντέλο των Ανταµοιβών θεωρείται το δηµοφιλέστερο µοντέλο Crowdfunding 

καθώς η χρηµατοδότηση καινοτόµων επιχειρηµατικών ιδεών κατέχει την πρώτη θέση 

στις προτιµήσεις εκείνων που αποφασίζουν να προφέρουν οικονοµική ενίσχυση σε 

κάποιο έργο ή εταιρεία. Οι ανταµοιβές που λαµβάνουν τα άτοµα αυτά είναι µη 

χρηµατοοικονοµικές και το µέγεθός τους εξαρτάται καθαρά από το ύψος του 

χρηµατικού ποσού που θα διαθέσουν.  

Στις ανταµοιβές περιλαµβάνονται διάφορα είδη υλικών αγαθών όπως CDs, DVDs, 

επαφή µε τους καλλιτέχνες, εάν σχετίζεται µε έργο στον τοµέα της µουσικής (Rothler 

και Wenzlaff 2011) ή µπορεί να περιλαµβάνονται άλλες υλικές ανταµοιβές ανάλογα µε 

τη φύση του έργου (Nordicity 2012). Σε αυτό το µοντέλο έγκειται ένα ιδιαίτερα 

σηµαντικό πλεονέκτηµα: τα χρήµατα τα οποία θα λάβει ο επιχειρηµατίας, δεν έχει 

υποχρέωση να τα επιστρέψει (Baeck και Collins 2013). 
 

3. Το Μοντέλο του ∆ανεισµού 
Το Μοντέλο του ∆ανεισµού έχει πολλές οµοιότητες µε τις άλλες µορφές δανεισµού, 

όπου τα άτοµα δανείζουν κάπου χρήµατα για να καλυφθεί µια ανάγκη, όπως η 

υλοποίηση ενός έργου. Το µοντέλο, στα πλαίσια του Crowdfuding, δύναται να πάρει 

τρείς µορφές: 

1. Μορφή παραδοσιακής συµφωνίας δανεισµού 

2. Μορφή χαριστικού δανείου 

3. Μορφή προαγοράς (Nordicity 2012) 

Μέσα από εξειδικευµένες πλατφόρµες, τα άτοµα αναζητούν κεφάλαια για να πάρουν 

µικρά ποσά από µεγάλο αριθµό ατόµων και έτσι να µπορέσουν να προβούν στην 

κάλυψη του δανείου. Στο ποιος δανείζει σε ποιόν, υπάρχει απόλυτη διαφάνεια. Μέσα 

από πλατφόρµες προσφέρονται δάνεια µε χαµηλούς τόκους ή και χωρίς. Επιπρόσθετα 

υπάρχουν πλατφόρµες που λειτουργούν περισσότερο ως επενδυτικοί µεσάζοντες όπου ο 

δανειολήπτης και ο µεσάζοντας µπορούν να αποφασίσουν οι ίδιοι για το αν ο δανεισµός 

θα έχει επιτόκιο ή όχι (Baeck και Collins 2013).  
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4. Το Μοντέλο του Κεφαλαίου 
Σύµφωνα µε το συγκεκριµένο µοντέλο τα άτοµα λαµβάνουν ποσοστό από το 

µετοχικό κεφάλαιο της εταιρείας, λόγω της χρηµατοδότησης που παρείχαν. Υπάρχουν 

δυο υποκατηγορίες του συγκεκριµένου µοντέλου, οι οποίες είναι το µοντέλο 

επενδυτικών τίτλων και το µοντέλο του διαµοιρασµού κερδών. Η ανταµοιβή εδώ είναι 

µετοχές ή µερίσµατα της εταιρείας ή αλλιώς δικαίωµα ψήφου. Όσο µεγαλύτερες είναι 

οι ανταµοιβές, τόσο πιο πιθανό είναι να χρηµατοδοτηθεί το έργο (Rothler και Wenzlaff 

2011).  

Η πιο απλή µορφή του Crowdfunding παραµένει παρόλα αυτά η άµεση αξιοποίηση 

µιας πλατφόρµας ηλεκτρονικής και των εργαλείων που δίνει στο χρήστη για να 

παρουσιάσει την ιδέα του καθώς και τη δικτύωση µέσω των κοινωνικών δικτύων. 

Ακόµα κάτι ενδιαφέρον να αναφερθεί, είναι µια σειρά από πλεονεκτήµατα τα οποία 

παρουσιάζει το συγκεκριµένο µοντέλο. Καταρχάς, δίνει τη δυνατότητα στους 

επιχειρηµατίες να γνωρίζουν το δηµόσιο ενδιαφέρον ανά προϊόν και υπηρεσία και να 

χρηµατοδοτηθούν µε πολύ χαµηλό κόστος. Στις περιπτώσεις αυτές, οι ιδιοκτήτες των 

startup επιχειρήσεων εξασφαλίζουν τη χρηµατοδότηση τους για να καταφέρουν να 

υλοποιήσουν την ιδέα τους, αλλά και για να δηµιουργήσουν πελάτες σταθερούς, όσο 

µπορούν, ακόµα και σε άλλα γεωγραφικά διαµερίσµατα από το δικό τους.  

  

Συνοψίζοντας, παρουσιάστηκε παραπάνω το µοντέλο χρηµατοδότησης 

Crowdfunding και οι τέσσερις υποκατηγορίες του. Αυτό που αποτελεί αντικείµενο 

διαπραγµάτευσης του συγκεκριµένου άρθρου είναι αν το συγκεκριµένο µοντέλο µπορεί 

και κατά πόσο θα µπορούσε να χρησιµοποιηθεί για την αναβάθµιση των σχολικών 

χώρων, του εξοπλισµού που µπορεί να διαθέτει ή και να µη διαθέτει η εκάστοτε 

σχολική αίθουσα αλλά και του σχολείου γενικότερα.  

Σήµερα, που η εκπαίδευση έχει υποστεί ποικιλότροπες περικοπές και η έναρξη κάθε 

σχολικού έτους φέρνει πολλά σχολεία αντιµέτωπα µε την έλλειψη εκπαιδευτικών λόγω 

αδυναµίας χρηµατοδότησης τους από το κράτος, το τελευταίο, για το οποίο θα 

µεριµνήσει το Υπουργείο Παιδείας και Θρησκευµάτων αλλά και το Κράτος, είναι ο 

εµπλουτισµός των σχολικών τάξεων µε πλούσιο εκπαιδευτικό υλικό, η αναδιαµόρφωση 

του χώρου των σχολικών αιθουσών ώστε να είναι περισσότερο προσιτές στους µαθητές 

και να δηµιουργούν κίνητρα για µάθηση. Στο σηµείο αυτό, το µοντέλο Crowdfunding 

δίνει κίνητρα σε δωρητές να δανείσουν, να προβούν σε χορηγίες στα σχολεία, έχοντας 

σαν κίνητρο τις άυλες ανταµοιβές που θα εισπράξουν, και όχι µόνο µε άµεσο 

αποτέλεσµα την βελτίωση της ποιότητας της εκπαίδευσης και του εκπαιδευτικού 

υλικού. 

 

 

Μεθοδολογία Εργασίας 

 

Η συγκεκριµένη εργασία προσπαθεί να απαντήσει διαφόρων ειδών ερωτήµατα που 

δηµιουργήθηκαν από τους Ερευνητές σχετικά µε το θέµα. Πιο συγκεκριµένα, τίθενται 

θεωρητικά ερωτήµατα, απορίες πρακτικής εφαρµογής και ερωτήσεις συνδυαστικού 

ενδιαφέροντος. Ακολούθως αναλύονται παρακάτω: 

• Πώς ένα οικονοµικό µοντέλο µπορεί να ενθαρρύνει την αναβάθµιση του σχολικού 

χώρου; 

• Πώς το µοντέλο Crowdfunding γίνεται συνδετικός κρίκος ανάµεσα στο σχολείο και 

την κοινωνία; 
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• Πώς τα εσωτερικά κίνητρα των συµβαλλόµενων µιας κοινωνίας εισέρχονται στον 

σχολικό χώρο και τον αναβαθµίζουν; 

• Ποιο είναι τελικά το µυστικό για την επιτυχία της εκπαιδευτικής αλλαγής; 

Η απόδειξη ή η προσπάθεια επαλήθευσης των παραπάνω ερωτηµάτων βασίζεται σε 

δύο µεθόδους ανάλυσης.  

Α. Την Πειραµατική Μέθοδο  

Β. Την Παρατήρηση. 

 

Α. Πειραµατική Μέθοδος 

Όσον αφορά την Πειραµατική Μέθοδο µιας έρευνας, θεωρείται ιδιαίτερα προσιτή 

καθώς χρειάζεται, για να πραγµατοποιηθεί, τον σχεδιασµό ποικίλων πειραµάτων που 

αφορούν συγκρίσιµα φαινόµενα.  

Ο ερευνητής επενεργεί σε µια µεταβλητή, η οποία ονοµάζεται ανεξάρτητη, διατηρεί 

σταθερές τις ελεγχόµενες µεταβλητές, ώστε να µην επηρεάσουν το τελικό αποτέλεσµα 

και τέλος παρατηρεί και µετράει µε ακρίβεια και αντικειµενικότητα τις επιπτώσεις από 

την αλλαγή της ανεξάρτητης µεταβλητής στην εξαρτηµένη µεταβλητή και προσπαθεί 

να βρει την ποσοτική σχέση ανάµεσα στην ανεξάρτητη και την εξαρτηµένη µεταβλητή. 

Για να εξηγηθεί καλύτερα η έννοια της πειραµατικής έρευνας, είναι χρήσιµο να δοθεί 

ένα παράδειγµα, όπου στη συγκεκριµένη περίπτωση θα αφορά κοµµάτι του 

εκπαιδευτικού κλάδου:  

Η έρευνα θα αφορά τις επιπτώσεις που µπορεί να έχει η διάρκεια του χρόνου 

µελέτης των µαθητών της A΄ Λυκείου στην επίδοσή τους σε ένα διαγώνισµα. Για να 

πραγµατοποιηθεί η συγκεκριµένη έρευνα πρέπει να διαχωριστούν οι σταθερές από τις 

µεταβλητές. 

Οι µαθητές της Α΄ Λυκείου χωρίζονται σε τυχαίες οµάδες και ο ερευνητής 

διαφοροποιεί το χρόνο µελέτης της κάθε οµάδας και οι µαθητές εξετάζονται στη 

συνέχεια σε διαγώνισµα µε κοινά θέµατα. Η τάξη της Α΄ Λυκείου και το σχολείο 

αποτελούν τις σταθερές µεταβλητές, ενώ ο χρόνος µελέτης (t) είναι ανεξάρτητη 

µεταβλητή και η επίδοση στο διαγώνισµα (Ε) εξαρτηµένη µεταβλητή. Το ζητούµενο 

είναι να εντοπιστεί εάν υπάρχει σχέση Ε=σ(t). Προκειµένου να εντοπιστούν οι 

ελεγχόµενες µεταβλητές, τίθεται το ερώτηµα του ποιοι παράγοντες (εκτός από την 

ανεξάρτητη µεταβλητή) επηρεάζουν την εξαρτηµένη µεταβλητή. Η απάντηση 

αποτελείται από µεταβλητές, οι οποίες θα σταθεροποιηθούν στη διάρκεια της έρευνας.  

Στη συγκεκριµένη περίπτωση λοιπόν, µερικές από τις ελεγχόµενες µεταβλητές είναι 

οι συνθήκες που επικρατούν κατά τη διάρκεια της µελέτης των µαθητών:  

• Φωτισµός 

• Φασαρία 

• Θερµοκρασία 

• Σωµατική ή ψυχική κούραση.  

Εν ολίγοις, στην πειραµατική έρευνα ο ερευνητής τοποθετεί τα στοιχεία που 

χρησιµοποιούνται στην έρευνα στα διάφορα επίπεδα των µεταβλητών. Ο όρος 

‘πειραµατική έρευνα’ µπορεί να χρησιµοποιηθεί, όταν γίνεται αναφορά σε περιπτώσεις 

όπου µελετάται η ποσοτική σχέση µεταξύ των µεταβλητών και η ανεξάρτητη 

µεταβλητή επηρεάζεται από τον ερευνητή. Τέλος, οι πειραµατικές έρευνες προσφέρουν 

στον ερευνητή ποικίλες δυνατότητες για έλεγχο, ενώ εξασφαλίζουν ότι τα πειραµατικά 

αποτελέσµατα οφείλονται στην αιτία που µελετάται και όχι σε άλλες άγνωστες 

παραµέτρους.  
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Β. Παρατήρηση 
Η παρατήρηση είναι µια διαδικασία που επιτρέπει στον ερευνητή να αντλήσει 

πληροφορίες και δεδοµένα µέσα από την άµεση, τη δική του παρατήρηση ατόµων, 

οµάδων, θεσµών, συµπεριφορών, συνθηκών, χώρων, ή οργανισµών (π.χ. ενός σχολείου, 

µιας εταιρείας κτλ.). Ο ερευνητής καταγράφει –µε κάποιον τρόπο– τις παρατηρήσεις 

του και στη συνέχεια τις επεξεργάζεται και τις ερµηνεύει. Θεωρείται η πιο ποιοτική και 

ίσως η πιο βασική τεχνική συλλογής δεδοµένων στην κοινωνική έρευνα, καθώς µε τον 

έναν ή τον άλλον τρόπο αναµιγνύεται και µε όλες τις άλλες τεχνικές, διότι σε κάθε 

έρευνα, ποσοτική ή ποιοτική, περιέχονται τουλάχιστον µερικά στοιχεία παρατήρησης. 

Για παράδειγµα, συχνά η παρατήρηση αποτελεί την αφετηρία ενός προβληµατισµού, 

που στη συνέχεια, µας οδηγεί στο να σχεδιάσουµε και να εκπονήσουµε µια έρευνα. 

Γενικά, αποτελεί µια πολύ χρήσιµη επικουρική τεχνική συλλογής δεδοµένων, που σε 

συνδυασµό µε άλλες τεχνικές µπορεί να δώσει εξαιρετικά ενδιαφέρουσες πληροφορίες 

για το θέµα που µελετούµε.  

Κάθε φορά που επιλέγεται η παρατήρηση ως ερευνητική τεχνική, ο ερευνητής θα 

πρέπει να έχει αποφασίσει από πριν ορισµένα στοιχεία για τη δοµή της, που είναι 

σηµαντικά για την παραπέρα δουλειά του και είναι τα παρακάτω: 

• Ο βαθµός συµµετοχής του ερευνητή 

• Η ηθική διάσταση της παρατήρησης  

• Η δοµή της παρατήρησης 

• Ο τρόπος προσέγγισης και εισόδου 

• Το υλικό που συλλέγεται. 

 

 

Παρουσίαση ∆εδοµένων 

 

Προσαρµογή του Μοντέλου Crowdfunding στο Σχολικό Περιβάλλον 

Όπως αναφέρθηκε στο Θεωρητικό µέρος και στην παρουσίαση του Μοντέλου 

Crowdfunding η εφαρµογή του λαµβάνει χώρα σε Μη Κερδοσκοπικούς Οργανισµούς 

για την ενίσχυσή τους µε έναν διαφορετικό τρόπο. Οι ερευνητές στην συγκεκριµένη 

εργασία επεξεργαζόµαστε τα µοντέλα Crowdfunding –δωρεών και Crowdfunding–

ανταµοιβών, τα οποία θα προσαρµόσουµε στα πλαίσια µιας εκπαιδευτικής µονάδας µε 

σκοπό την αναβάθµιση του σχολικού χώρου και την σύνδεση του σχολείου µε την 

κοινωνία. Γι αυτόν τον λόγο µετονοµάζουµε το µοντέλο σε «EduCrowdfunding». 

Κατά την εφαρµογή του µοντέλου ο υποψήφιος δωρητής-ενισχυτής επισκέπτεται µια 

πλατφόρµα, µέσα στην οποία µπορεί να δει τις ανάγκες κάθε εκπαιδευτικής µονάδας 

για χρηµατοδότηση. Οι ανάγκες αυτές αφορούν αποκλειστικά θέµατα σχετικά µε την 

αναβάθµιση του σχολικού περιβάλλοντος. Εισερχόµενος ο δωρητής στην έκκληση της 

σχολικής µονάδας για ενίσχυση, µπορεί να διαπιστώσει τις ανάγκες της µέσα από 

οπτικοακουστικό υλικό πριν δωρίσει το ποσό το οποίο επιθυµεί. Μπαίνοντας στο 

πλαίσιο χρηµατοδότησης, συµπληρώνει τα προσωπικά του στοιχεία, στοιχεία 

επικοινωνίας και τον λόγο για τον οποίο έχει αποφασίσει να δωρίσει.  

Η σχολική µονάδα δέχεται την χρηµατοδότηση και έρχεται άµεσα σε επαφή µε τον 

δωρητή προσφέροντάς του ευχαριστίες και αναλυτικότερες πληροφορίες για την χρήση 

της δωρεάς του και µε ποιον τρόπο αυτή θα αξιοποιηθεί. Ανά τακτά χρονικά 

διαστήµατα, έρχεται σε επαφή µε τον δωρητή και τον ενηµερώνει για την πρόοδο του 

έργου. Τον καλεί στον σχολικό χώρο, διοργανώνει εκδηλώσεις προς τιµήν του, οι 



1158 

µαθητές αξιοποιούν τις εκπαιδευτικές ώρες τέχνης προκειµένου να ευχαριστήσουν τον 

δωρητή κτλ. 

Κύριος στόχος του µοντέλου είναι να ανταποδώσει άυλες ανταµοιβές (ευχαριστίες 

στον επενδυτή, ικανοποίηση για την επένδυση, κτλ.) στο πρόσωπο που επενδύει. Το 

σχολείο αξιοποιώντας την επένδυση διαµορφώνει κατάλληλα το περιβάλλον του και 

απολαµβάνει και αυτό µε την σειρά του τις άυλες ανταµοιβές του µε κυριότερη την 

αναβάθµιση της εκπαιδευτικής διαδικασίας και του ευρύτερου σχολικού χώρου. 

Συνολικά, η αναβάθµιση του σχολικού περιβάλλοντος έχει ποικίλα θετικά 

αποτελέσµατα, τα οποία παρουσιάζονται παρακάτω: 

Ο εκπαιδευτικός ανασχεδιασµός των σχολικών χώρων κρίνεται αναγκαίος, ώστε να 

υπάρχει συµφωνία ανάµεσα στον εκπαιδευτικό προσανατολισµό του σχολείου και στα 

χαρακτηριστικά της οργάνωσης και της χρήσης του χώρου του. Εκτός από τα οφέλη της 

οργάνωσης και ανακατάταξης του χώρου, υπάρχουν και θετικές επιπτώσεις σε 

παιδαγωγικούς και ψυχολογικούς παράγοντες. Οι µέθοδοι διδασκαλίας είναι πλέον 

οµαδοκεντρικοί, ενισχύοντας έτσι τη συνεργατική µάθηση. Επιπροσθέτως, 

αναπτύσσεται η δηµιουργικότητα, το αίσθηµα της ευχαρίστησης και της δηµοκρατίας 

µεταξύ των παιδιών, η αλληλεπίδρασή τους µε το κοινωνικό-πολιτιστικό περιβάλλον 

του σχολείου, η δηµιουργία νέων κέντρων ενδιαφέροντος στην τάξη, καθώς και πολλά 

ακόµη. Με αυτόν τον τρόπο, επιτυγχάνεται η αναβάθµιση της δυναµικής της 

εκπαιδευτικής διαδικασίας, δηµιουργώντας ένα θετικό, ψυχολογικό κλίµα. 
 

Το Πείραµα. Παρουσίαση ∆εδοµένων 

Η εφαρµογή του µοντέλου δοκιµάστηκε σε Ειδικό Σχολείο που φιλοξενεί άτοµα 

∆ιάχυτης Αναπτυξιακής ∆ιαταραχής (Αυτισµός) και άτοµα µε Μέτρια έως βαριά 

διανοητική καθυστέρηση.  

∆ύο δωρητές, ένα νοµικό πρόσωπο (επιχείρηση) και ένα φυσικό πρόσωπο (πολίτης ), 

ενίσχυσαν το σχολείο. Η επιχείρηση δώρισε στο σχολείο ένα ποσό, το οποίο 

αξιοποιήθηκε για την αναβάθµιση του χώρου στην αίθουσα της µουσικής. Ο Πολίτης 

πρόσφερε ένα αρµόνιο, το οποίο αξιοποιήθηκε επίσης στην αίθουσα της µουσικής.  

Το σχολείο µέσω της ∆ιεύθυνσης, απέστειλε ευχαριστήριες επιστολές και στους δύο 

δωρητές. Ξεκίνησαν οι εργασίες συντήρησης της αίθουσας µουσικής. Έφυγε µία παλιά 

έδρα που έπιανε χώρο στην αίθουσα, βάφτηκε η αίθουσα µε εύθυµα χρώµατα, 

αγοράστηκαν πίνακες µε µουσικά σχήµατα, τα όργανα τοποθετήθηκαν µε τέτοιο τρόπο 

ώστε να είναι ξεκάθαρο το σηµείο στην αίθουσα που µαθαίνουµε µουσικά όργανα και 

το σηµείο στο οποίο µαθαίνουµε τραγούδια. Το νέο αρµόνιο αποµονώθηκε σε µία άκρη 

της αίθουσας, δηµιουργώντας το δικό του περιβάλλον γιατί υπάρχουν µαθητές (βλ. 

αυτισµός) που κατά διαστήµατα της ηµέρας αποζητούν την ησυχία.  

Οι ερευνητές, επικοινωνούσαν κατά διαστήµατα για την πρόοδο του έργου, 

ευχαριστώντας τους επενδυτές. Με την ολοκλήρωση του έργου κάλεσαν τους δωρητές 

για να απολαύσουν την αλλαγή της αίθουσας µουσικής. Τους εξήγησαν τους λόγους 

που έγιναν οι αλλαγές, ποιοι θα είναι οι εκπαιδευτικοί στόχοι και τους ευχαρίστησαν 

για ακόµα µία φορά.  

Την ∆ευτέρα το πρωί η αίθουσα της µουσικής έµοιαζε µε ένα ζεστό περιβάλλον που 

θύµιζε σπίτι. Τα µαθήµατα ξεκίνησαν, οι µαθητές χαρούµενοι για την καινούργια 

αίθουσα ρωτούσαν τους εκπαιδευτικούς κάθε πότε θα πραγµατοποιούνται τα µαθήµατα 

µουσικής. Άλαλα αυτιστικά παιδιά, δοκίµαζαν ξανά και ξανά να ξεκλειδώσουν την 

πόρτα δείχνοντας µε τον τρόπο τους την επιθυµία τους να εισέλθουν στην αίθουσα. 

Από την άλλη πλευρά ο εκπαιδευτικός άλλαξε τη µεθοδολογία του, αξιοποιώντας τις 
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νέες δυνατότητες, βρήκε νέα κίνητρα εργασίας και ανέκτησε την επιθυµία του για 

περισσότερη εργασία.  

Το Ειδικό σχολείο προσκάλεσε τους δωρητές για µία ολιγόλεπτη παρουσίαση ενός 

µουσικού προγράµµατος και παιδιά, εκπαιδευτικοί και διεύθυνση ευχαρίστησαν για 

πολλοστή φορά τους επενδυτές. Οι επενδυτές έφυγαν από τον χώρο του σχολείου 

ικανοποιηµένοι, χαρούµενοι και µε αισθήµατα αυτό-ολοκλήρωσης όπως οι ίδιοι 

δήλωσαν. 

Κλείνοντας, η επικοινωνία σχολείου – επενδυτών δεν σταµάτησε. Η επιχείρηση 

προσκάλεσε για επίσκεψη στα εργοστάσιά της µαθητές και εκπαιδευτικούς και το 

σχολείο σε κάθε του πολιτιστική εκδήλωση προσκαλούσε τους επενδυτές.  

Στόχος του Μοντέλου EduCrowdfunding είναι να ενεργοποιήσει τους 

συµβαλλόµενους της κοινωνίας να συνεισφέρουν στο σχολείο µε τον δικό τους τρόπο 

εισπράττοντας άυλες ανταµοιβές σε κάθε επίπεδο προσωπικής τους ανάγκης. Η 

εφαρµογή του µοντέλου ανταπέδωσε στους επενδυτές και τους άφησε 

ικανοποιηµένους. Από την άλλη πλευρά η εφαρµογή του µοντέλου χάρισε άυλες 

ανταµοιβές και στο ίδιο το σχολείο –µαθητές και εκπαιδευτικούς– πέραν των υλικών 

και οικονοµικών εισροών που προήλθαν από τους επενδυτές. Βρέθηκαν οικονοµικοί 

πόροι, οι οποίοι αξιοποιήθηκαν µε τον κατάλληλο τρόπο και µετασχηµατίστηκαν σε 

προσωπικές ανάγκες, κοινωνικές επενδύσεις και απέδωσαν οφέλη. Οι ανταποδοτικές 

άυλες ανταµοιβές έκαναν τους επενδυτές να επαναλάβουν πράξεις δωρεών σε σχέση µε 

τους υπόλοιπους δωρητές που δεν εισέπραξαν τίποτε παραπάνω από µία απλή 

ευχαριστήρια επιστολή.  

Με την χρήση του οικονοµικού µοντέλου δωρεών και ανταµοιβών από το πλήθος 

γίνεται πλέον εφικτή η προσπάθεια αναβάθµισης του σχολικού περιβάλλοντος, η οποία 

σταµατά στην µη διαθεσιµότητα των κατάλληλων οικονοµικών πόρων από το κράτος. 

Έρχεται η ίδια η κοινωνία να βοηθήσει στην αλλαγή του σχολείου συνεισφέροντας µε 

τον δικό της τρόπο στον εκπαιδευτικό ανασχεδιασµό, όπως αυτός έχει µελετηθεί από 

τους ειδικούς επιστήµονες και ερευνητές.  

 

 

Συζήτηση – Συµπεράσµατα 

 

Το µοντέλο EduCrowdfunding έρχεται να ενισχύσει οικονοµικά το σχολείο µε έναν 

πρωτότυπο τρόπο, ο οποίος µετατρέπει τους οικονοµικούς πόρους σε άυλες ανταµοιβές 

/ συναισθηµατικές ικανοποιήσεις / κοινωνικό έργο. Σε µία περίοδο που η χώρα µας 

διανύει δύσκολες οικονοµικές συγκυρίες, το µοντέλο αυτό δεν αποτελεί µόνο µία 

µορφή εναλλακτικής χρηµατοδότησης αλλά χαρακτηρίζεται και από κατάθεση 

κοινωνικών και ποιοτικών χαρακτηριστικών τόσο στις σχολικές µονάδες όσο και στην 

κοινωνία γενικότερα. Οι πόροι αυτοί εισέρχονται από τα µέλη της ίδιας της κοινωνίας 

µέσα στην σχολική µονάδα. Με αυτόν τον τρόπο υλοποιούνται όλες οι έρευνες και τα 

εξερχόµενα πορίσµατά τους, αναβαθµίζοντας το σχολικό περιβάλλον µε τις κατάλληλες 

αλλαγές που γίνονται δεκτές από την Επιστήµη.  

Αυτός ο τρόπος αναβάθµισης της σχολικής µονάδας, δεν αποτελεί απλά ένα µέσο 

χρηµατοδοτικής ενίσχυσης, αλλά δηµιουργεί δεσµούς µεταξύ των σχολικών µονάδων 

της κοινωνίας µε τους πολίτες και τις επιχειρήσεις που εντάσσονται σε αυτήν. Όλοι 

µαζί συµβάλλουν στην αναβάθµιση του σχολικού χώρου απολαµβάνοντας όλα τα 

οφέλη που δηµιουργεί και έτσι το σχολείο από την πλευρά του πετυχαίνει την 

αναβάθµισή του και συνδέεται µε την ευρύτερη κοινωνία. Με αυτόν τον τρόπο ο κάθε 
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πολίτης, η κάθε επιχείρηση και κάθε ύπαρξη της κοινότητας εισέρχεται µε τα 

προσωπικά του κίνητρα και ενισχύει το εκπαιδευτικό έργο όπου αυτό έχει ανάγκη. 

Επαναπροσδιορίζεται ο ρόλος όλων των κοινωνικών εταίρων και έτσι πετυχαίνεται η 

κοινωνική ολοκλήρωση.  

Βεβαιώθηκε στο πείραµα η είσοδος των προσωπικών εσωτερικών κινήτρων των 

δωρητών-επενδυτών της κοινωνίας στην σχολική µονάδα. Υπήρξε αλληλεπίδραση 

µεταξύ της σχολικής µονάδας και των δωρητών-κοινωνικών εταίρων, µέσω των 

αµοιβαίων φιλοξενιών στους αντίστοιχους χώρους. Το σχολείο γνώρισε την επιχείρηση 

της κοινωνίας και η επιχείρηση βοήθησε στην αναβάθµιση της εκπαιδευτικής 

διαδικασίας µέσω της ανανέωσης του χώρου του σχολείου. Έµαθε τα αποτελέσµατα 

από την οικονοµική συµµετοχή της και εισέπραξε τις άυλες ανταµοιβές που επιδίωκε.  

Σηµαντικό κρίνεται να αναφερθεί η διάχυση της όλης διαδικασίας στην κοινωνία. 

Αυτές οι πράξεις εισακούγονται στην ευρύτερη περιοχή. Και έτσι οι πολίτες έρχονται 

πιο κοντά στο έργο του σχολείου και το σχολείο πιο κοντά στην κοινωνία.  

Κλείνοντας, µέσα από την όλη διαδικασία, την οποία οι ερευνητές ονοµάζουν 

ολοκληρωτική, λόγω της συµµετοχής όλων των Επιστηµών που περιβάλλουν την 

εκπαιδευτική διαδικασία, µπορούµε να αποτυπώσουµε την επιτυχία της εκπαιδευτικής 

αλλαγής ως την διεπιστηµονική συνεργασία και αλληλεγγύη που θεσπίζει άτυπους 

νόµους και πορίσµατα µε κύριο στόχο την αναβάθµιση του εκπαιδευτικού έργου που 

λαµβάνει χώρα µέσα στην σχολική µονάδα.  
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